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NOSSO
PROPOSITO

Acreditamos que o vinho é sinénimo de alegria, e
esta sempre presente em bons momentos. Por isso,
nosso proposito é levar alegria para as pessoas!

Viva o vinho. Vinise!



NOSSA
MARCA



NOSSO
NOME

Temos um
substantivo proprio
gue distingue e nos
identifica de forma
especifica.

Nosso nhome
representa o conceito
de sentir e viver toda
a experiéncia de
degustar

um bom vinho.

vINise



NOSSO
SIMBOLO

Nos da Vinise somos de bem com a vida. Acreditamos que o vinho &
sinbnimo de alegria, e esta sempre presente em bons momentos. Por isso
nosso simbolo € um SORRISO, inspirado na silhueta de uma boca sorrindo
e no formato de uma taca de vinho.
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NOSSAS
CORES

Nossa paleta de cores estimula percepcdes
de felicidade, tranquilidade e amizade, além
da paixdo e do sabor do vinho.

PANTONE P 95-8C

C:86 M:100 Y:33,15 K:30

R: 66 G:17 B: 82
#421152

PANTONE P 127-4 C

C:53 M:0 Y:28 K:0

R: 128 G: 201 B: 196
#80c9c4



NOSSAS
CORES

Escala de cores

PANTONE P 95-8 C

C:86 M:100 Y:3315 K:30

R: 66 G:17 B: 82
#421152




NOSSO
LOGOTIPO

A marca Vinise é composta por tipografia (letras) e simbolo.

vinise



NOSSAS
TIPOGRAFIAS

FONTE OFICIAL
PARA CORPO DE TEXTO
E PECAS PUBLICITARIAS

MONTSERRAT

€ a fonte oficial
para textos de
documentos
institucionais,
pecas publicitarias,
redes sociais e site.

A VERSAO BLACK E A RECOMENDADA
PARA APLICACAO EM TiTULOS E
TEXTOS CURTOS, EM PECAS
PUBLICITARIAS.

Esta fonte esta disponivel
para dowload gratuito no
Googlefonts:

https://cutt.ly/PhITCAf

Montserrat Thin <>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Thin ftalic <f»

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat ExtraLight <>

A T N e e T il el

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Extralight <>

Viva o vinho. Vinisel

Montserrat Extralight Ralic </

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Light <>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Light Ialic <[>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Regular </

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat ttalic </

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Medium  </>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Medium ltalic <>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat SemiBold <>

Viva o vinho. Vinise!

Mentserrat SerniBold talic </>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Bold </>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Bold italic </>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat ExtraBold <>

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat ExtraBold italic </»

Viva o vinho. Vinise!

Montserrat Black </

Viva o vinho. Vinise!

Montsermat Black talic </>

Viva o vinho. Vinise!



FORMAS

DE REPRODUZIR
E APLICAR A
NOSSA MARCA



VERSAO
PRIORITARIA

Prioritariamente deve ser aplicado na versao horizontal na cor vinho sobre fundo
branco ou analogo ao branco.

HORIZONTAL Uini S e

ni
SCe

Quando a
composicao de
layout ou espago
disponivel para
aplicacao nao
favorecer o uso da
versao horizontal,
aplicar a versao
vertical!




VERSAO
SIMPLIFICADA

A marca Vinise, sem 0O sorriso,
pode ser aplicada nos casos
em que a sua leitura seja
comprometida, como em
bordados, brindes como
chaveiros, canetas, lapis, etc.

Seu uso também é
recomendado em pec¢as
publicitarias quando o
“sorriso” for aplicado em
destaque, ocupando mais
mais de 20% do tamanho
da pecas.

vinise
ul
ni
Se

www.heyholetsgo.com.br




ICONE

A Vinise, por ser uma marca versatil, permite a aplicacao do simbolo junto com a letra V.
Esse simbolo visual pode substituir o logotipo em avatares de redes sociais, etiquetas,

selos especiais e tags.

voeoQ



RESERVA DE
INTEGRIDADE

Para garantir uma boa ﬁ
leitura e interpretacao (X

dos elementos visuais
da marca, devemos
manter um espaco
minimo entre a marca

Viise o outro Casillero

A chamada reserva de d@l
integridade equivale a

./ \
3x, sendo X igual ao Dla]hwll“J
tamanho da altura da YA AV R CH A

VINICOLA

pingo do 1, conforme AURORA
exemplificado ao lado. XIXIX)
G
X
E\X/

2



LIMITE DE
REDUCAO

Para manter a legibilidade da marca, devem ser
respeitados os tamanhos minimos abaixo:

vl vl
ni . .
se vinise é‘é vinise

1,5 CM 4 CM 45 PX 110 PX



VERSOES
MONOCROMATICAS

Quando houver limitacdes técnicas e ndo for possivel a reproducdo da Marca em suas cores
principais, as versdes monocromaticas devem ser utilizadas.

Quando aplicada sobre fundos de cor, utilizar a versao negativa. Esta versao so deve ser usada sobre

fundos monocroma ticos.

Ul U Ul
ni ni ni
se se se

vi
ni

vinise it
vinise it
vinise it

Se



VERSOES
MONOCROMATICAS

Quando houver limitacdes técnicas e ndo for possivel a reproducao da Marca em suas cores
principais, as versdées monocromaticas devem ser utilizadas.

Quando aplicada sobre fundos de cor, utilizar a versao negativa. Esta versao s6 deve ser usada sobre

fundos monocroma ticos.

Ui Ul Ul
ni ni ni
S@ Se Sse
vi vi i
ni

vinise it
vinise Y0t
vinise it

Se



APLICACAO EM PRETO E
ESCALA DE CINZA

Quando nao for possivel aplicar a marca nas cores da paleta de cor oficial, aplicar na cor
inza de acordo com as aplicagoes abaixo.

vl Ll
ni ni
se se
v u
ni ni

vinise N0
vinise W0

Se Seé

reta ou

em escCa

la

de



GRAFISMO

O grafismo marca Vinise pode ser utilizado em materias publicitarios ou até mesmo em padronagens
de tecido, trazendo mais versatilidade e personalidade na hora de comunicar a marca.



APLICANDO SOBRE FOTOS

Quando aplicada sobre fotografia, a marca Vinise deve ser disposta sobre areas limpas que permitam uma boa legibilidade.
O uso das versdes coloridas ou monocromaticas devem ser avaliados de acordo com a cor predominante da foto.

Nos casos em que a imagem selecionada nao permita a aplicacao sobre area limpa, aplica-se um filtro de
multiplicacdo de uma das cores da paleta institucional com a marca em versao negativa.




O QUE DEVEMOS
EVITAR

Ao comunicar a marca Vinise, é fundamental ser consistente para garantir sua leitura correta.

Veja, abaixo, alguns exemplos de aplicacdes incorretas:
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Se
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Se

vinise
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NUNCA MANIPULE A MARCA! SE NAO ESTA EXEMPLIFICADO ACIMA, NAO SIGNIFICA QUE E POSSIVEL APLICAR.
SEMPRE REPRODUZA A MARCA DE ACORDO COM AS ORIENTACOES DESTE DOCUMENTO!



PHOTOBRIEFING



FELICIDADE

Reforcamos o nosso foco nas pessoas, entdo sempre exibimos modelos em primeiro plano com
um ar de felicidade e interagindo com o vinho.

wwwi.shutterstock.com - 1705976194

www.shutterstock.com - 653481589



PALADAR

Sempre devemos explorar elementos visuais que agucem ou despertem o interesse pelo vinho. Imagens que representam o
nosso propdsito e auxiliam o entendimento da mensagem.

KA F LT LETEETL L,

[
-

iill'l" lH’I!:i’L {u.."‘llll i ’

www.shutterstock.com - 584833372



O QUE DEVEMOS
EVITAR

4R

wwwl‘shmter;tock‘mm +1859847946

ndao mostrar o vinho ou o fator humano associar o vinho com criangas sensualizar

wwwrs histterstock.com « 377074339 www.shutterstock.com - 768971638

www.shutterstock.com - 1526063351

i SRS GO0 0 - TADS4ZTITT

infantilizar

www.shutterstock.com - 334790354

complexidade negativismo
causar medo



TOM DE VOZ



NOSSO
TOM DE VOZ

E a premissa que traduz a nossa personalidade, cultura e maneira de falar e fazer da nossa marca.

ACESSIVEL
Somos acessiveis e ageis na nossa forma de trabalhar e também para nos comunicarmos. Nossa
personalidade madura e alegre nos garante facil interacdo com nossos clientes.

TRANSPARENTE
Lidamos com produto e com o desejo dos nossos Clientes. Por isso, ética e transparéncia sao
fundamentais nas informacdes que passamos.

INTELIGENTE
Nossa personalidade madura é fruto de muito estudo e vivéncia, portanto, devemos falar como tal. Nossa
comunicacao tem a confianca de quem sabe o que diz.

SIMPATICA
Somos de bem com a vida, simpaticos e gentis, falamos com um sorriso espontaneo no rosto. Sempre que

possivel, incluimos em nosso discurso expressdes como “oi, tudo bem?”, “bom dia”, “por favor”,
“muito obrigado”.

VERSATIL
Nos adaptamos a qualquer situacao.



NOSSA VOZ
NA PRATICA

Orienta a construcao de um discurso coerente e alinhado com 0s nossos
diferenciais competitivos.

ACESSIVEL
Somos acessiveis e ageis na nossa forma de trabalhar e também para nos comunicarmos. Nossa
personalidade madura e alegre nos garante facil interacdo com nossos clientes.

COMO FALAMOS
Somos parceiros do nosso publico, e mostramos isso usando a 12 pessoa do plural ao nos referirmos a Vinise.

Falamos com o Brasil todo, e nossa linguagem deve ser entendida e aceita em todas as
regides. Nosso idioma é o portugués, preferimos termos na nossa lingua.

Falamos com simplicidade e objetividade. Nossa comunicacao deve ser compreendida pelo cliente e facilitar
o entendimento dos nossos produtos.

X COMO NAO FALAMOS
Nao adotamos um discurso individualista.

Cuidado com alguns regionalismos que possam restringir nossa comunicacao e evite estrangeirismos.

Nossa linguagem nao é complicada, prolixa ou rebuscada. Nao usamos termos técnicos complexos ou siglas
sem explicar seus significados.



NOSSA VOZ
NA PRATICA

Orienta a construcao de um discurso coerente e alinhado com 0s nossos
diferenciais competitivos.

TRANSPARENTE
Lidamos com produto e com o desejo dos nossos Clientes. Por isso, ética e transparéncia sao fundamentais
nas informacdes que passamos.

COMO FALAMOS
Nossa comunicacao € informativa e clara.

Somos criteriosos e embasados nos dados para dizer sim e ou ndo, mas em ambos 0s casos nossa voz
€ esclarecedora.

Ndo escondemos nenhuma informacao que deva ser de conhecimento do cliente.
X COMO NAO FALAMOS
Nao negamos explicacdes sobre nossos produtos.

Nao omitimos respostas, nem ignoramos contatos.



NOSSA VOZ
NA PRATICA

Orienta a construcao de um discurso coerente e alinhado com 0s nossos
diferenciais competitivos.

INTELIGENTES
Nossa personalidade madura é fruto de muito estudo e vivéncia, portanto, devemos falar como tal. Nossa
comunicacdo tem a confianca de quem sabe o que diz.

COMO FALAMOS
Falamos do que entendemos, com convic¢cao. Usamos argumentos, dados, fontes seguras.

Somos didaticos e explicativos para gerar conhecimento.

Usamos nossos casos de sucesso para exemplificar e comprovar o nosso protagonismo.

X COMO NAO FALAMOS

Somos inteligentes, mas ndo arrogantes.

Nao adotamos "achismos”. Se ndo souber, procure informar-se antes de passar a informacao.
Nao usamos texto sem conteudo relevante.

Nao falamos no gerundio.

N3O usamos sarcasmo.



NOSSA VOZ
NA PRATICA

Orienta a construcao de um discurso coerente e alinhado com o0s nossos
diferenciais competitivos.

SIMPATICA
Somos de bem com a vida, simpaticos e gentis, falamos com um sorriso espontaneo no rosto. Sempre que

3 £

possivel, incluimos em nosso discurso expressdes como “oi, tudo bem?”, “bom dia”, “por favor”,
“muito obrigado”.

COMO FALAMOS

Somos simpaticos, mas respeitosos, chamamos os clientes e parceiros pelo nome,
trocamos a terceira pessoa do singular (“a Vinise faz”) pela primeira do plural

(“a gente faz” ou “nds fazemos”).

X COMO NAO FALAMOS
Ndo somos secos, mal-educados ou distantes. Nao deixamos de explicar as nossas mensagens.
Falamos de maneira contemporanea, mas nao exageramos na informalidade: evitamos as girias.

Somos simpaticos, mas ndo a ponto de parecer ter um falso interesse nos outros. Nos também nao
prometemos o0 que nao podemos cumprir.



NOSSA VOZ
NA PRATICA

Orienta a construcdao de um discurso coerente e alinhado com 0s nossos
diferenciais competitivos.

VERSATIL
Nos adaptamos a qualquer situacado.

COMO FALAMOS
Nossa versatilidade nos permite encontrar solucdes criativas e objetivas para os problemas impostos pelo
mercado e isso precisa ser traduzido em nossa comunicacao.

Atendemos clientes de perfis distintos e devemos estar sempre aptos em dialogar dentro do seu espectro
de conheimento montrando que entendemos o seu problema;

X COMO NAO FALAMOS
Somos versateis, mas ndo prolixos.

Nao nos apegamos a padrdes e nao usamos texto padrao.



NOSSO
GLOSSARIO

Termos dos quais podemos nos apropriar para dar mais relevancia, autenticidade
e personalidade aos nossos textos.

FELICIDADE ELEGANCIA AGILIDADE
AMOR INTELIGENCIA PARCERIA
AMIZADE VERSATILIDADE DESEMPENHO
SABOR EXCELENCIA MODERNIDADE
PROXIMIDADE ETICA CONFIANCA
SIMPLICIDADE TRANSPARENCIA INOVACAO

ESPONTANEIDADE COMPROMETIMENTO DETERMINAGCAO



Este Brandbook apresenta os diversos aspectos da personalidade da marca Vinise.

Pode apresentar variacdes de cores e formatos quando impresso. Para referéncia de
producao e impressao, deve sempre ser considerada a escala Pantone® para a
fidelidade das cores.

Todas as pecas a serem desenvolvidas devem seguir as orientacdes aqui contidas e
submetidas a aprovacao dos gestores da marca Vinise.

BRANDING +DESIGN

As informacdes, conceitos criativos e propostas de design contidas neste manual sdo de propriedade
intelectual da GO! Branding + Design, elaborado exclusivamente para a marca Vinise.

Fincando sua adaptacdo ou copia proibidos.

© GO! Branding + Design. Reservados todos os direitos. 2021.
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